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SÅ HANDLAR UPPSALA
Omsättningen i detaljhandeln i Uppsala kommun ökade 

med 1,1 procent 2024, att jämföra med 4,7 procent i stadskärnan.
Antal verksamheter i detaljhandeln i Uppsala kommun 

minskade med 1,6 procent 2024, att jämföra med en ökning 
med 2,0 procent i stadskärnan.

Antal anställda i detaljhandeln i Uppsala stadskärna 2024 
ökade med 2,4 procent.

I Uppsala kommun står stadskärnan för 18,7 procent av 
detaljhandelns omsättning,och externhandeln för 57,9 procent.

Omsätting, antal verksamheter och anställda i stadskärnan

Den fysiska detaljhandelns omsättning i kommunen år 2025 
uppdelat på försäljningsplats, i jämförelse med 

riket. Externhandel avser köpcentrum och handelsområden.

Handel i Uppsala kommun

Antal 
verksamheter
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Omsättning

Dagligvaruhandel 1 003

Hem- och fritidshandel 1 844

Beklädnadshandel 565

Hotell 325

Restaurang 1 212

Kommersiell service 319

Total 5 268
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fr föregående år
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2
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Omsättning ink moms, i miljoner kronor

Uppsala kommun Hela Sverige

    Friliggande handel 23 %       
    Stadskärna 19 %       
    Externhandel 58 %

    Friliggande handel 46 %       
    Stadskärna 16 %       
    Externhandel 38 %
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Omsättningsutveckling i stadskärnan 2023–2024

Uppsala stadskärna Storstad Samtliga stadskärnor

Uppsala är pilotstad i Stadskärneindex

Detta är ett nationellt datadrivet projekt, indexbaserat på relevant 
forskning. Det ger en god bild av de viktigaste tillgängliga 

kvalitetsindikatorerna kring en stadskärnas utveckling. 
Genom att belysa olika prioriterade tematiska områden skapas en 
helhetsbild av stadskärnans nuläge och ger en god grund till att 

prioritera och följa insatser för stadskärnans utveckling.

Uppsala är en av nio städer som är pilotstad för detta projekt, 
som nu går in i fas 2.

Syftet är att tillhandahålla ett nationellt sammanhållet, relevant, 
datadrivet och kontinuerligt uppdaterat index och verktyg – baserat 

på relevant forskning och gemensamma, enhetliga mätmetoder. 
Syftet är att ge centrumföreningar, fastighetsägare, kommuner och 

andra intressenter i en stadskärna en god faktagrund att stå på 
samt möjligheten till jämförelse, med sin egen stadskärna över tid 

och med andra likartade stadskärnor runt om i Sverige. 
Detta för att bättre kunna visualisera data och analysera hur 

respektive stadskärna utvecklas, med avseende på olika aspekter, 
för att i slutändan kunna öka såväl attraktivitet som hållbarhet.
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PRESENTKORT 2025

Inlösta presentkort i respektive bransch

Vårt lokala presentkort är mer än en uppskattad gåva – det är ett 
konkret sätt att stötta stadskärnans verksamheter. Under året har vi 

tillsammans sålt presentkort för 7 068 800 miljoner kronor 
– pengar som går direkt tillbaka till butiker, restauranger, caféer och 

andra verksamheter i Uppsala city.
Det lokala presentkortet säkerställer att pengarna stannar i staden 

och cirkulerar där de gör mest nytta. Det stärker det lokala 
näringslivet, bidrar till arbetstillfällen och skapar förutsättningar för 

en levande, attraktiv och hållbar stadskärna.

Mode	 27,9	 %
Mat	 27,7	 %
Elektronik	 9,5	 %
Möbler	 7,06	 %
Sport	 5,54	 %
Butik,övrigt	 4,51	 %
Skor	 3,13	 %
Smycken	 2,63	 %
Köksbutik	 2,43	 %
Leksaker	 2,17	 %
Restaurang	 1,83	 %

Böcker	 1,64	 %
Heminredning	 1,07	 %
Textil	 1,01	 %
Pressbyrå	 0,46	 %
Café	 0,41	 %
Apotek	 0,23	 %
Optiker	 0,22	 %
Frisör	 0,20	 %
Skönhet	 0,15	 %
Bensin	 0,12	 %
Hotell	 0,10	 %
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CITYHJÄLTE

ETABLERINGAR

Under 2025 har vi fortsatt att lyfta Uppsalas cityhjältar 
– alla de människor som genom sina vardagsval bidrar till 

en levande, trygg och attraktiv stadskärna. 
Att handla, äta, fika, bo, klippa sig, uppleva kultur eller delta 

i evenemang lokalt är mer än ett val i stunden – det är ett 
ställningstagande för Uppsala city.

För att synliggöra budskapet har vi delat ut Cityhjälte-tygkassar 
(Fairtrademärkta) och folierat 10 sopkärl i stadskärnan 

med budskapet: ”Stötta dina lokala favoriter – Cityhjälte”. 
Budskapet har även synts via vepor, bland annat i Carolinabacken. 

Genom Cityhjälte ökar vi medvetenheten om hur stor påverkan 
varje individ har genom sina val.

Under året har vi även introducerat begreppet CityStjärnor – våra 
medlemmar. De är stjärnorna som tillsammans med cityhjältarna 

skapar utbudet, mixen och upplevelsen som gör Uppsala city 
levande, attraktiv och relevant – året runt.

Under 2025 har flera butiker, restauranger och nya koncept 
öppnat i Uppsala city.

I dag finns ett utbud på över 250 verksamheter i gatuplan. 
Vi har fler nyetableringar än avvecklingar under året. 

Här är en del av dem:

Restauranger, bar & café
hFive Guys (Dragarbrunnsgatan)

hBonté (Stationsgatan)
hEdesias Deli (S:t Per Gallerian)

hMonster Chicken (S:t Per Gallerian)
hTaco Bar (Östra ågatan)

hContento Deli & Bar (Dragarbrunnsgatan)
hBakfickan Heaven (Fyristorg)

hTaps Wine Bar (S:t Johannesgatan)
hIzakaya By Uncle Phonkhacha (Svavagallerian)

hCafé Plaza (S:t Persgatan)
hBar Schiacciate (Dragarbrunnsgatan)
hMocca Deli (Dragarbrunnsgatan)
hGerman Beerhall (Stora torget)

hSonoro (Vaksalagatan)
hPlock + KKB (Dragarbrunnsgatan)
hBrams Burger (Väderkvarnsgatan)
hÖlstugan Tullen (Dragarbrunnsgatan)

Butik och pop-up koncept
hCarlings (Svartbäcksgatan)
hGrandpa (Svartbäcksgatan)

hH&M Beauty (Svartbäcksgatan)
hIsadora - pop-up (Kungsängsgatan)
hUllbors Art - pop-up (Kungsängsgatan)

hArnlunds Skrädderi - pop-up (Kungsängsgatan)
hSvelato Gelato - pop-up (Forumgallerian)
hCube of Art - pop-up (Kungsängsgatan)
hHidden Reality - pop-up (Kungsängsgatan)

Uppsala Citysamverkan jobbar tillsammans
med Näringslivsenheten på Uppsala kommun 
och specifikt etableringsnätverket för att stärka 

stadskärnan som ett självklart val 
i olika etableringsfrågor. 



Uppsala City finns på Facebook, Instagram, Tik Tok och LinkedIn.
Vi kommunicerar även via vår hemsida, uppsalacity.se.

Flest visningar under året är på öppettider, aktuellt, startsida, 
presentkort och kalendarium.

Majoritet av dem som besökt oss är från Sverige. 
Därefter kommer Finland och Tyskland.
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KOMMUNIKATION & SOME

Takeover
Vi erbjuder våra medlemmar  

att publicera i våra Metakanaler under en torsdag. 
För att på så sätt tillsammans nå fler nya följare och  

öka intresset för Uppsala city.
Under 2025 har vi haft 35 takeovers varav 20 butiker, 5 restauranger, 

5 frisörsalonger, 1 galleria, 1 hotell och 2 företag.

Sociala medier är viktiga kanaler för oss och vi märker tydligt att vi 
når ut till en bred målgrupp som dessutom ökar stadigt.

Instagram Facebook Tik Tok LinkedIn

Instagram
Antal inlägg publicerade: 247

Exponering: 3 156 700
Räckvidd: 199 700

Interaktioner: 44 100
Engagemang: 22%
Nya följare: +1 400

Facebook
Antal inlägg publicerade: 247

Exponering: 2 194 700
Räckvidd: 491 500

Interaktioner: 25 300
Engagemang: 5%

Nya följare: + 1 300

Tiktok
Antal inlägg publicerade: 81 st

Exponering: 410 000
Räckvidd: 287 000

Interaktioner: 24 600
Engagemang: 9%
Nya följare: + 705
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Uppsala är blåsvart
Under säsongen fyllde vi stadskärnan med 
blåsvart matchstämning tillsammans med 

IK Sirius. Med ballonger, halsdukar och affischer 
hos engagerade verksamheter skapade vi en 

enhetlig och tydlig närvaro på hemmamatchdagar. 
Satsningen samlade idrott, näringsliv 
och city – och gjorde varje match till 

en gemensam stadsupplevelse.

DESSUTOM ...
Uppsala sjuder av liv. Många olika aktörer bidrar till att 

många besöker stadskärnan. Tillsammans är vi ett attraktivt 
alternativ för människor i staden, i Sverige och i världen.
En del av arbetet med att göra Uppsala city attraktivt är 

utsmyckning vid evenemang och till exempel nyöppningar.

Stad i ljus
Konferensen Stad i Ljus arrangerades  

i Uppsala den 20 november och samlade 
aktörer från hela landet för att diskutera 
hur ljus kan användas som verktyg för 
platsutveckling, trygghet och attraktiva 

stadsmiljöer. 
Under dagen delades exempel från svenska 

och internationella städer, samtidigt 
som Uppsala lyftes fram som en ledande 
aktör inom ljus, samverkan och hållbar 

stadsutveckling.

Carlings jeanschock
Vid invigningen av Carlings nya butik satte vi färg 
på city med en lekfull och uppmärksammad 
jeansinstallation över gågatan. 
Den kreativa utsmyckningen väckte nyfikenhet, 
skapade engagemang och gav extra tyngd åt butikens 
etablering. Under flera veckor bidrog inslaget till 
att förhöja upplevelsen och pulsen på gågatan.

AIMday
Uppsala Citysamverkan deltog under 

året i AIMday Kulturdriven platsutveckling, 
där forskare och praktiker tillsammans 

utforskade hur kultur och kreativa inslag 
kan stärka livskvalitet, välbefinnande och 

sociala möten i stadskärnan. 
Deltagandet resulterade i ett gemensamt 

förstudieprojekt med Uppsala universitet som 
tilldelats 50 000 kronor och startar 2026 för 

att ta fram kunskap och metoder för framtida 
platsutveckling i Uppsala city.



Uppsala Citysamverkan AB
Box 1110
Östra Ågatan 13
753 22  UPPSALA
Tel 018 – 14 00 80
Org nr 556532 – 8589
info@uppsalacity.se
uppsalacity.se

Läs mer


